PERFIL DE MERCADO

2204.10 - Vino espumoso

2204.10.10 - Tipo champaria (champagne)

2204.10.90 - Los demas

2204.21.00 - Vinos, en recipientes con capacidadenor o igual a 2 |
2204.29.00 - Los demas

2204.30.00 - Los demas mostos de uva

Fuentes: Comité Estatal de Estadisticas de Ucrania. Magyiak
informacion recolectados en exposiciones sectarial€onsultas vy
entrevistas con importadores locales. Publicaciomes la prensa
especializada.

Elaborado por la Embajada Argentina en Ucrania eeie Econdmica y
Comercial-, en marzo de 2018.

1. Tratamiento arancelario

El 15 de mayo de 2008 quedd confirmado el ingresdJdrania en la
OMC.

De conformidad con la ledislacién ucraniana vigeseepreve el pago de
los siguientes impuestos y tasas:

- Arancel
- IVA: 20,00%
- Impuesto especifico (para algunas posiciones dearas

- Formalizacion de documentacion aduanera: 0,2% sebrealor
declarado en la aduana

- Todos los pagos se efectian en grivhas (monedanadyiconforme
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a la tasa oficial fijada por el Banco Nacional deashia.

Documentos exigidos en aduana:

Factura Original;

Certificado de Origen;

Certificado de Calidad,;

Certificado Fitosanitario;

Certificado Radiolégico;

Certificado de Andlisis Quimico;

Contrato: el contrato proforma es remitido pos@tio ucranio, v seaun los

_requerimientos locales debera formalizarse en dimsnas, en ucranio e
inglés, y estar sellado por ambas partes.

Requisitos no arancelarios

Licencia para importacion;
Control sanitario, epidemiolégico y radiologico;

Resultado del peritaje sanitario.

P.a. Denominacién Arancel* IVA %
2204.10 Vinos espumosos
2204.10.1G Tipo champana 1,5 Euros/litro 20
2204.10.90 Los demas 1,5 Euros/litro 20
2204.21.00 En recipientes con capacidad 0,3 Euros/litro
inferior o igual a 2 | 20

2204.29.00 Los demas 0,4 Euros/litro 20
2204.30.00 Los demas mostos de uva 10% 20

* Documento vigente: Ley "Sobre las tarifas aduasele UcranialNe
584-VII del 19.09.2013

Para las posiciones arancelarias de 2204.10.1D4 1298, se aplica un
impuesto especifico (accisa) de 11,65 Euros/litro.



Conforme los acuerdos intergubernamentales:

- de "Asociacion entre Ucrania y la Union Europeati(techa
27.06.2014) el arancel para la p. a. 2204.10 ésByros/litro y
p.a. 2204.21 es de 0,15 Euros/litro para las inagarhes desde la
Union Europea;

- Acuerdo de libre comercio con Canada (con fech@712016), el
arancel aplicado para las p. a. 2204.10 y p.a..22@6k de 0% para
las importaciones desde Canada.

2. Requisitos fitosanitarios de ingreso

Licencia

Se requiere una Licencia para la importacion emigdr el Ministerio de
Desarrollo Econdmico y Comercio de Ucrania, quenglortador debe
presentar a la aduana local.

Norma aplicable:

* Resolucion del Gabinete de Ministros de Ucrania. N8 del 20
de diciembre de 2017 “Sobre la aprobacion de latalLide
mercancias, cuya exportacion e importacion estasaj licencia y
cuotas para el afio 2018".

Control radiologico

El control radioldgico de productos y vehiculodleea a cabo:

- en el caso de la importacion a Ucrania en puekiantrol en la frontera
estatal de Ucrania (puntos de entrada en el teoritmluanero de Ucrania)
0 en una aduana regional (para las mercanciasptndadas por correo
internacional y envios "express");

- en el caso de transito, en puestos de contralvags de la frontera estatal
de Ucrania (puntos de entrada en el territorio a€iea de Ucrania), a
excepcion del movimiento de mercancias por comtnacional y envios
"express".

Normas aplicables:



* Resolucion del Gabinete de Ministros de Ucrania. M&2 del 21 de
mayo de 2012 “Sobre las enmiendas a la Resolu@bfahsejo de
Ministros de Ucrania del 5 de octubre de 2011 N@B1 para el
control estatal de los productos alimenticios”.

o Carta del Servicio Fiscal de Ucrama 2370 / 99-99-24-03-01-18
del 30.09.2015 “Sobre el control estatal de los dpctos
alimenticios”

Para la inspeccion sanitaria en la zona de codé@duanas se requiere la
presentacion de:

- informacidén sobre los resultados positivos dehtwl sanitario y
epidemiolégico (presencia de sello en los docunsgutificativos);

- Certificado Sanitario Internacional

Norma aplicable:
* Resolucion del Gabinete de Ministros de Ucrania. M&2 del 21 de
mayo de 2012 “Sobre las enmiendas a la Resolu@bfahsejo de
Ministros de Ucrania de 5 de octubre de 2011 gO811

Sellos de impuestos especiales
Esta prohibida la importacion de vinos sin la cgpandiente estampilla
que certifica el pago del impuesto especifico.

Normas aplicables:
» Cadigo Tributario de Ucrania
* Resolucion del Gabinete de Ministros de UcraNia 1251 del
27.12.2010 “Sobre la produccion, almacenamientaiavele sellos
de impuestos especiales y etiquetado de bebidah&ilcas y
productos de tabaco”.

Estandares para muestreo y muestras

En el caso de que la Ley regulatoria pertinentabéstca la necesidad de
pruebas de laboratorio, la seleccion de muestnasigstras de productos
para investigaciones de laboratorio (analisis, ex@s) se llevara a cabo
dentro de los limites establecidos por los est@sdate muestreo y
muestras.

Normas aplicables:



* Orden del Ministerio de Finanzas No. 1058 del 02076
“Sobre la Aprobacion del Procedimiento para la rbnteion de las
Subdivisiones Estructurales y las Autoridades Tarales con el
Laboratorio Especializado para el Examen y lasdtigaciones”

3.  Organismos intervinientes

* Ministerio de Desarrollo Econdmico y Comercio deadsia

El Ministerio de Desarrollo Econdmico y Comerciolderania expide una
licencia para la importacion de alcohol por un quwide cinco afios, cuyo
pago es anual, a la cuenta de Hacienda, en un rdent@0 hryvnias por
afio (aprox. 30 USD).

Los agentes econdmicos que han recibido una liagrania la importacion
de bebidas alcohdlicas pueden suministrar vinosecélenas mayoristas
so6lo poseyendo una licencia para el comercio airzyor.

http://www.me.gov.ua/?lang=en-GB

» Servicio Fiscal de Ucrania, ejecuta control dehgsuestos a pagar

http://sfs.gov.ua/en/

» Servicio Interregional Estatal de Aduanas, se @edidiberacion y
nacionalizacion de productos importados

http://sfs.gov.ua/pro-sfs-ukraini/struktura-/terigni-
organi/mijregionalna-mitnitsya-dfs/

e Camara de Comercio e Industria de Ucrania, otond@rmacion
sobre los codigos de comercio exterior, nomencladomun
arancelario, certificados de origen, etc.

WWW.UCCI.org.ua

e Camara de Comercio e Industria de Kiev, otorgarmézion sobre
los coédigos de comercio exterior, nomenclador comKkancelario,
certificados de origen, etc.

www.kiev-chamber.org.ua




4.  Estadisticas de importacion de los ultimos 3 afios
Principales paises de origen de vinos importado$Jpania

(Posicidn arancelaria 2204.10 y 2204.21) en 20056 y enero-septiembre de 2017

2015
p.a. 2204.10 Monto en USD
ITALIA 5.701.163,7
FRANCIA 3.219.580,6
ALEMANIA 1.010.044,5
ALEMANIA 680.070,9
ESPANA 384.929,0
p.a. 2204.21 Monto en USD
ITALIA 10.896.229,8
FRANCIA 7.661.808,4
GEORGIA 6.947.619,3
ESPANA 3.408.562,6
CHILE 2.538.112,5

2016
p.a. 2204.10 Monto en USD
ESPANA 829.657,7
LETONIA 230.556,2
BELGICA 225.883,2
POLONIA 142.049,0
MOLDOVA 56.439,2
p.a. 2204.21 Monto en USD
ITALIA 17.165.649,2
GEORGIA 10.485.260,4
FRANCIA 9.910.298,0
ESPANA 4.930.737,9
ALEMANIA 3.721.157,3

Enero-septiembre 2017

p.a. 2204.10
ITALIA 4.625.638,1
FRANCIA 1.887.332,2
ALEMANIA  1.561.619,3



ESPANA 714.080,9
GEORGIA 683.733,7
p.a. 2204.21

ITALIA 13.365.526,9

GEORGIA 9.166.329,1
FRANCIA 5.454.060,7
ESPANA 4.266.072,6
ALEMANIA  2.862.411,7

Importaciones ucranianas de todo origen: Ver Anexd.

Importaciones ucranianas de vinos argentinos

Denominacion de

Monto en miles de

Periodo Producto USD
y Posicion arancelaria
Enero-septiembre | 2204 21 537.093,0
2017 vinos
220410 502,6
tipo champafa
Total 537.595,6
2204 21 840.714,6
vinos
Ano 2016
2204 10 2.644,0
ViNOS espumaosos,
tipo champafa
Total 843.358,6
Afio 2015 2204 21 542.097,4
vinos
2204 10 1.901,4
Vinos espumosos, tipo
champanfa
Total 543.998,8

Fuente: Servicio Estatal de Estadisticas de Ucrania

Presencia de marcas comerciales y bodegas argensren Ucrania:



Empresa importadora/o distribuidora Bodegas argentinas

“Wine Time” Santa Ana, Andeluna, Atamisque,
Domaine Jean Bousquet, Alta Visia,
Noemia,

“Good Wine” Kaiken, Calia, PortillocCheval des Andes,
Osaado, Salentein

Vintage Market Finca La Linda, Fuzion,

Napoli Achaval Ferrer, Callia

Wine Style Trapiche, Callia, Luigi Bosca, Las Mqras

Familia Zuccardi

5. Canales de comercializacion

Para el exportador extranjero, el medio de transpmi&s confiable es el
maritimo, a través de los 18 puertos con que cudgtania, incluidos
Odesa, Chornomorsk y Mariupol.

El transporte ferroviario es otro medio econOmi@ngque menos
confiable, de transportar bienes a través de Umrakl transporte

ferroviario de mercaderias ha decaido sustanciandesde que Ucrania
declar6 su independencia. La dimension geograéddatania y el nivel de

dispersién relativamente alto de su poblacion (sblb0% de la poblacion
de Ucrania vive en las tres ciudades mas impodarthacen que el

establecimiento de una red de distribucién viablmogfiable sea de gran
importancia.

Los principales canales de distribucion estan dosageneralmente en las
areas centrales de las ciudades y son propiedachdeesarios ucranios o
de otras nacionalidades. Durante los ultimos aficgeyon diversas redes
de cadenas de negocios, marcas internacionalgseynsercados.

Los recursos de distribucion y almacenamiento eratia representan
actualmente un desafio en virtud del tiempo quenmessu desarrollo. No
obstante, la infraestructura comercial de Ucraai@dmenzado a madurar
rapidamente en los ultimos afios en respuesta antamta del desarrollo
de modernas redes de distribucion.

En la actualidad, Ucrania cuenta con un sector nsitao creciente,
especialmente desarrollado en Kiev y otras gracdetades de Ucrania.



Existen cadenas de supermercados en las principaldades, que se
especializan principalmente en articulos de usidiaob.

Cadenas de supermercados

Los supermercados locales se han expandido actitane®a las regiones
econOmicas importantes en Ucrania. Entre los méstackdos se
encuentran: Fozzy Group ht{p://www.fozzy.uy, Mega Market
(http://www.megamarket.0)a ATB Market fttp://www.atbmarket.coim
Retail Group Wwww.kishenya.com.ud, Furshet fittp://furshet.up Amstor
(http://www.amstor.up y Tavria V (ttp://www.tavriav.ua tienen una
presencia significativa en el este y el sur de hlataespectivamente.

Promocion de ventas

Existe en Kiev un nutrido calendario de ferias hibiciones que abarcan
un amplio espectro de bienes y servicios. En memaalida, también tienen
lugar ferias y exhibiciones en las principales angbs del interior de
Ucrania tales como Lviv, Kharkiv, Dnipro y Odessa.

La organizacion de dichas ferias estd en su maygodargo de empresas
ucranias. Sin embargo, en algunas de ellas pamicipompafiias
especializadas europeas.

Las bebidas alcohdlicas se exponen en las siggiérias:
PRODEXPO

Abril

Predio ferial "KievExpoPlaza" Ucrania, Kiev, c/Sala 2-B

Organizadores: Kiev International Contract Fair asnia, Kiev, p.o. box
"B-13", c/Vorovskogo 4.

Tel. +380 44 461 9342, +380 44 490 6468
http://kmkya.kiev.ua/en/exhibitions/11-fair-calen®2-forech-eng

info@kmkya.kiev.ua

WORLDFOOD



Octubre

Predio Ferial: Centro Internacional de Exposicioias Brovarskoy, 15
Organizador: ITE GROUP
https://www.food-exhibitions.com/events/worldfoollraine

T:+44 (0) 207 596 5094

E: aurelia.s@ite-exhibitions.com

Contacto: Aurelia Svedaite

Los importadores ucranianos visitan muy a menud@osgiones
internacionales especializadas, principalmente eroa: “ProwWine” en
Dusseldorf y ferias en lItalia y Espana. Se sugterear contacto con
eventuales clientes durante dichos eventos corntescia

Asimismo, la Embajada Argentina en Ucrania toda@sdidos organiza una
degustaciéon de vinos argentinos con motivo del Diarnacional de
Malbec. Se nota con interés la participacion debladegas argentinas en
dicho evento, tanto personalmente, como medianenwb de sus vinos
con el fin de ser degustados por los importadaesés.

Etiquetado

La legislacion comercial de Ucrania no impone, enegal, requerimientos
para el etiquetado de bienes importados, exceplosesimentos. A partir
de enero de 1997, todos los productos alimentimpsrtados deben llevar
etiquetas en idioma ucranio.

Asimismo, algunas etiquetas deben ser adheridasdugos especificos,
incluidas las etiquetas para materiales peligrostiguetas que indican el
contenido y la fecha de vencimiento de productosedticios, y marcas
indicando el voltaje y la frecuencia de aparatéstacos.

De conformidad con los items dos y tres del aidutle la Ley de Ucrania
"Sobre la regulacion estatal de las importacionggalas”, los productos
destinados a la venta al publico, comprendido®grdpitulos 2 y 21 de la
Clasificacion de Mercancias de la Actividad EcoradaniExterna
(Nomenclador Arancelario de Ucrania) pueden seronatzados en el
territorio de Ucrania en caso de que procedan tbepdibres de cuarentena
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vegetal, siempre y cuando en el embalaje (cajamses, empaques) O
directamente sobre el producto aparezca informacgobre Ila
denominacion del producto, el peso o volumen, fapmsicion, el listado
de otros productos alimenticios utilizados en laéritacion, aditivos
alimentarios (conservantes), colorantes, sustamgciaBicas 0 compuestos,
asi como un certificado de origen de tales producto

Por separado se proporciona informacion sobre tensidad energética,
fecha limite de uso, efectos secundarios del coosurambre de los
aditivos alimentarios (conservantes), lugar de i¢albion, nombre y
direccion del fabricante de dichos productos y@daa los propietarios de
la marca, si los hubiere; los productos clasificadomo bienes sujetos a
impuestos especiales deben ser acompafiados dmaicion especifica de
acuerdo con las leyes de Ucrania.

Toda la informacion debe estar en idioma ucraniarcepto el logotipo de
la compafila y el nombre del producto, que se ptasen lenguas
extranjeras.

6. Caracteristicas del consumo

6.1. Descripcion del producto

2204.10 - Vino espumoso

2204.10.10 - Tipo champafa (champagne)
2204.10.90 - Los deméas

El Champagne es un vino espumoso que se produleeregion francesa
de Champagne. EI nombre "champagne”, segun losadbst

internacionales, solo puede aplicarse a los vispsiraosos producidos en
la region homodénima de Francia y que cumplen con degndares

establecidos. Esta es la razén por la que en astsk escribe “vino
espumoso”, y la palabra "champan" se utiliza comarcen comercial

"Champan Soviético".

El champéan estd compuesto, por regla general edevéiriedades de uvas:
Chardonnay blanco y dos variedades tintas de Riooty Pinot Meunier.

Por cantidad de azucar, el champan puede ser dgylosntes tipos:

* doux (dulce o semidulce, contenido de azuUcarrsupe 50 g/ |);
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» demi-sec (semiseco, 33-55 g/ I);

* sec (seco, 17-35g/1);

* extra sec o extra-dry (extra-seco, 12-20 g / );

* brut (completamente seco, menos de 15 g/ |);

* extra brut (excesivamente seco, menos de 6.9/ 1)

La variedad mas popular en el mundo es el ChampBgriepero en la ex
Union Soviética, la poblacion prefiere la bebidanisdulce.

En Ucrania el Champagne esta asociado con lagifiegtes y tiene una
marcada estacionalidad en el consumo. El pico deasey de consumo se
produce en la vispera de Afio Nuevo y la Navidaddarta. Como regla
general, el champan también suele comprarse panplearos, el 8 de
Marzo (Dia Internacional de la Mujer) y en diversakebraciones (bodas).

Los principales consumidores de champan son mupe®5 a 54 afos
(41,8% de todos los consumidores de vino espumegidnsuna compafia
de investigacion experta en el mercado local).

Debido a que el mercado ofrece una gran seleccgrchdhmpan, los
fabricantes comenzaron a competir por atraer nugierges y hacer que la
venta de champan sea regular durante todo el afio.

La mayoria de los fabricantes utilizan las venta#ectas como sistema de
ventas. Ademas, la promocion focal de los produetogas ciudades con
una poblacion de un millon de personas esta crdaiean la ayuda de los
distribuidores.

La red minorista, para suavizar las fluctuaciorstagonales en las ventas
mantiene un principio de la “suficiencia razonablésultdé que no tiene

sentido mantener toda la gama de productos de fodombricantes. Es

suficiente seleccionar varias empresas comprobadagperar con ellas.

Ademas, los fabricantes nacionales cooperan actinsnton el segmento
HoReCa (hosteleria y restaurantes). El principéério para la seleccion

de productores por parte de este segmento del dweres, por regla

general, la disposicion de los fabricantes a pagara "presencia” en la

carta de vinos de un restaurante, café, etc. griéidad de dinero que esta
dispuesto a pagar.
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En cuanto a las comunicaciones de marketing, loscntes ucranianos
no recurren a la publicidad de sus productos. arlde ello, se organizan
diversas acciones de relaciones publicas: confaremte prensa para los
medios de comunicacién, visitas a la fabrica coa degustacién de
productos y otras actividades. El mercado ucranianmesar de todos los
esfuerzos de los productores, todavia se encuemticaetapa de desarrollo
activo y requiere constante apoyo publicitario yraketing.

El disefio Unico del producto permite no soOlo sadresntre otros
productos, sino también permanece durante muchgpdieen la memoria
de los consumidores, lo que aumenta las ventas.

El Champagne puede producirse mediante el mét@docol (en botella) o
con el “método de acrathophore” (de depdsito). Parmayoria de los
consumidores locales, el método de produccion rtaregnportante en el
momento de la compra.

En Ucrania, el método de produccion en la botedautlizado por la

empresa "Artyomovsk”. También se usan otras tegiato A pesar de que
los métodos son diferentes, el costo final del petal s6lo difiere en un
30-35% (la tecnologia de la botella es mas caraghds ucranianos, dado
que no pueden distinguir la diferencia en el métddoproduccion del

champan, estan dispuestos a pagar un precio mayarnpproducto que
contenga una "leyenda o linda historia" sobre sdymcion.

La exportacion de vinos de champan ucrania a ®sceaises ha estado
disminuyendo dltimamente. El principal exportadgue logra mantener
sus posiciones, es la planta de vino de champaeméastsky. El
Champagne es exportado principalmente a Rusiamaie.

El champan ucraniano compite en otros paises smigopecio, pero la

calidad del vino espumoso doméstico es menor qdellanportado. Esto

se debe al hecho de que las materias primas dtikzpara la produccion
de champan en Ucrania son de baja calidad. Algpramtuctores compran
materias primas en el extranjero, y dado que la tis cambio aumenta
regularmente, el precio final —expresado en motmud- de los productos
crece cada afo.
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El Champagne se importa principalmente de Mold#@wiarca comercial
“Cricova”). La mayoria de las marcas importadagii@mpafna se venden
en los restaurantes locales.

Las marcas de importacion mas populares:

Cricova, Moet & Chandon, Deutz, Veuve Clicquot, $3exo, Martini Asti
y otras.

Productores de champaia en Ucrania

En Ucrania, los principales productores de vin@ag®sos son:
» Artemovsk Winery (Bodega Artemovsk);

* Planta de Kiev de vinos espumosos;

» OdessaVinprom;

» Kharkov Champagne Wine Factory;

» Odessa Champagne Wine Factory;

Artemovsk Winery es uno de los mayores productaleschampan en
Ucrania y se encuentra en la region de DonetsKapmoduccién de vino
espumoso, la empresa utiliza el método tradicideaproducir en botella.
La capacidad de produccion de la empresa es del@hes de botellas de
champén al afio. Sus productos cumplen con losdesEsinternacionales
de calidad.

Artemovsk Wainery participa anualmente en compaties y exhibiciones
internacionales y recibe regularmente premios. [Earsenal de la planta
hay 13 medallas de Grand Prix, 75 de oro, 44 da pl& de bronce.

Con el fin de atraer a mas clientes, la empresanizg visitas a la fabrica
con una degustacion de sus productos.

Cartera de marcas Artemovsk Wainery:
 KRIMART (brut, extra brut, brut rojo, blanco swatel brut, brut Rose);

Artemovsk Wainery exporta sus productos. Sus eapmmes se realizan
principalmente a Rusia y Alemania. Sin embargo,eramente, la
empresa también suministraba vinos espumosos mdosados de Reuni
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Unido, Azerbaiyan, Lituania, Bélgica, Letonia, Amie y otros paises. A
pesar de que el numero de mercados extranjerastadido, el volumen
de exportaciones crece cada afo.

La planta de vinos espumosos de Kiev ha estadcaogeren Ucrania
durante mas de medio siglo. La empresa esta equipal los ultimos

equipos, lo que le permite mantener buenas possien el mercado. En
2007, la fabrica de Champagne de Kiev se convatigparte del Grupo
“Henkell&Co” (la Unica empresa no francesa que diesu propia

produccion en Champagne). Participa constantenm@ni@mpeticiones y
exhibiciones internacionales y recibe distinguigosmios. Los productos
de la planta de Kiev cumplen con los estandaresnationales de calidad.

Las marcas registradas de la fabrica de Champagkeett son conocidas
tanto en Ucrania como en otros paises. Los prosisei@xportan a Rusia,
Alemania, Reino Unido, Suiza, Espafia y Estonia.rhaterias primas para
la produccién de champarfia se compran en Moldavia.

“OdessaVinprom” produce vino espumoso con la matéaench
Boulevard". La compafiia utiliza s6lo materias psnda alta calidad para
su produccién. El equipo en la fabrica esta autmadd, y todo el proceso
de produccién es controlado por un Unico sistemzodéol.

La marca “French Boulevard” incluye:

 Edicion Especial (blanco semi-dulce, blanco senus brut blanco, rojo
dulce, rojo semiseco, moscada blanca y rosa);

» Grande Cuvee (brut blanco, blanco semi-seco cblatulce, rojo semi-
dulce, roso semidulce, Muscat oro, moscatel blagiwo).

La empresa "Odessavinprom" tiene una tienda desymmla que se puede
degustar vino espumoso, brandy y cofiac, acomparielas refrigerio
ligero.

“Kharkov Champagne Wine Factory” es una de las esg® mas grandes
de Ucrania dedicadas a la produccion de vinos dsameespumosos. La
capacidad de produccion de la empresa es de 26ngsllde botellas por
afio. La planta ha participado y ganado en repeto@ssiones en
competiciones ucranianas y extranjeras (en el arsbn la empresa hay
mas de 150 medallas). La planta tiene una amplimagae vinos
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espumosos, que incluyen: “Champan soviético”, Kiams Kharkov
antiguo, Kharkov Golden, Zoryane y otros).

La empresa "Bayadera Group"” de Svyatoslav Neobitadnfirmo su
importancia como la mayor compafia de bebidas dloals del pais,
convirtiéndose en el lider en la venta de champéngs espumosos.

En 2017, la linea de vinos espumosos Marengo eglldodflagnum se
presenta con dos posiciones premium: Extra Brutosddto, que ya se
exportan a Asia y EE. UU.

6.2. Descripcion del producto

2204.21.00 - Vinos, en recipientes con capacidadenor o igual a 2 |
2204.29.00 - Los deméas

2204.30.00 - Los deméas mostos de uva

El mercado de vinos en Ucrania se desarrolla diceiménte y puede
proponer al consumidor ucranio tanto vinos de ki¢acion local, como
importados. Con la adhesion de Ucrania a la OMC, mgrcado
experimento un importante crecimiento.

Los vinos importados son muy populares. Progrestvdenha crecido la
cultura del consumo del vino. Debido a la adhesdi®rJcrania a la OMC,
los aranceles de importacion para los vinos sejesmiu y los vinos
importados se popularizaron en el pais. Si amtegote los aranceles para
los vinos eran de 2 euros/litro, actualmente secambien 0,3 — 0,4
euros/litro.

Ucrania se encuentra entre los paises con nivelesajos de consumo de
vino. El consumo de vino medio estimado por capitaUcrania es de

aproximadamente de 3 litros por afio, mientras ggérsla Organizacion

Mundial de la Viiia y el Vino, en Rusia la cifra @&s aproximadamente 7
litros y en Alemania alrededor de 25 litros.

Dada la tendencia al alza de los precios de lagl&#®lespirituosas (en
virtud de la suba de los impuestos especificosnateen Ucrania a partir
de marzo de 2017), y las aspiraciones de la mayi®ila poblacion de
Ucrania a un patron de consumo similar al europemercado del vino de
Ucrania es muy prometedor.
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En el mercado del vino ucraniano, se detectandasesites tendencias:

1) Debido a la devaluacidon de la moneda local —+asvy la cobertura de
riesgos en concepto de tipo de cambio por partslemportadores, el
precio de los vinos importados, expresado en moiwsd, es cada vez
mas alto;

2) En el mercado local aparece una mayor cantidadmibs importados de
baja calidad;

3) La calidad y diversidad del vino ucraniano esatanentando, y se
observa el desarrollo gradual de los pequefios ptodis de vino.

Segun el Ministerio de Politica Agraria de Ucramiste pais tiene 45 mil.
hectareas de vifiedos, y el aumento potencial dmha se estima que
podria ser de 300 mil. ha. El rendimiento de 3Mi@les /ha en el periodo
soviético crecio a los actuales 100 quintales /ha.

El vino ucraniano es muy atractivo por su precia.calidad del producto,
aungue limitada, estd mejorando.

Segun una auditoria minorista, la participacién \deb ucraniano en el
mercado local esta aumentando gradualmente dedde Y@le hecho en
2016 fue de alrededor del 83%.

No obstante, el espacio ocupado por los vinos ummas en los
supermercados de Ucrania es limitado. Una de iames es la sustitucion
del vino ucraniano por productos importados, seggfialan los expertos,
asi como el mayor margen de ganancia que ofreas admerciantes
locales la venta de vinos importados.

La politica de las redes comerciales mas grandéscdmia hace hincapié
en las importaciones y promueve aun mas la redu@®dvino local en sus
gondolas. La ventaja de los vinos ucranios ant@nipsrtados es el precio,
asi como los habitos del consumidor. La ventajdodesinos importados
ante los vinos locales es la calidad. Los prodestoicranios se quejan de
la falta de apoyo del Estado ucraniano, de las sascdacilidades
impositivas, y de la carencia de buenos vifialeea Bambiar la situacion
se necesita inversion en el sector vinicola. Reswitivinicultores se veran
obligados a invertir en la promocion de sus praskipara competir con los
vinos importados. Ellos no saben como reconquistatugar en las
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estanterias de los supermercados que han ocupaduataas extranjeras,
ya que es limitada la calidad de su producto.

Ucrania importa vinos de una docena de los paikas. variedades
incluyen vinos tintos y blancos secos. Los ucraysatradicionalmente
piensan que los mejores vinos se producen en fRrampero los
gastronomos recomiendan buscar nuevos sabores éwtkllas de vinos
provenientes de Argentina, Australia, Chile y Sudaf

7. Precio de referencia

Los precios minoristas pro medio por una botella de 0,75 L de vino fino
importado de buena calidad se ubican en:

Argentina: entre 200 y 400 hryvnias, equivalentes a aprox. 8 y 15 U$S
(tasa cambiaria aprox. 27 HUA/USD)

Australia: entre 300 y 500 hryvniauivalentes a aprox. 12 y 14 U$S
(tasa cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Alemania: entre 250 y 400 hryvniasjuivalentes a aprox. 10 y 15 U$S
(tasa cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Espaia: entre 200 y 450 hryvniaquivalentes a aprox. 8 y 17 US$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Italia: entre 100 y 1000 hryvniasquivalentes a aprox. 4 y 40 U$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Nueva Zelanda: entre 150 y 300 hryvniegivalentes a aprox. 55y 12
U$S (tasa cambiaria aprox. 27 HUA/USD)

Francia: entre 100 y 800 hryvniasjuivalentes a aprox. 4y 35 U$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Chile: entre 150 y 500 hryvniasquivalentes a aprox. 55y 18 U$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Sudéafrica: entre 160 y 400 hryvniagjuivalentes a aprox. 6 y 15 U$S
(tasa cambiaria aprox. 27 HUA/UD)

Georgia: entre 100 y 300 hryvniaspuivalentes a aprox. 4y 12 U$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/UD)
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Moldova: entre 100 y 300 hryvniasjuivalentesa aprox. 4y 12 U$S (tasa
cambiaria aprox. 27 HUA/USD)

8. Listado de importadores y distribuidores.

ASNOVA-WINE TIME

03115, Ucrania, Kyiv, calle Krasnova, 27
Tel.: +38 050 296 66 88

Persona de contacto: Sr. Serguey Podlepny;
Sr. Andriy Frantzuzov

E- mail: francuzov.a@asnova.com
Francuzov.a@winetime.ua

ARDA

c/Predslavynska, 43/2, piso 4

03150 Kiev, Ucrania

tel./fax+ 380 (44) 528-20-1,83-03
e-mail:dzuba@Kkiev.alef.ua

Sr. Oleg Kislyak - Director Comercial

Sr. Igor Dziuba — Jefe de secci@880 (67) 4659221

BAYADERA IMPORT

c/Regueneratornaya 4

02160 Kiev, Ucrania

tel + 380 (44) 206-60101

fax. + 380 (44) 206-6018
e-mail:nazarov@impt.bayadera.com.ua
all@impt.bayadera.com.ugsecretar@emptbayadera.com.ua
Sr. Igor Nazarov, Director para Importaciones

Sr. Serguey Shevelyov

FURSHET

04071 Kiev, Ucrania

c/ Yaroslavskaya, 57

Tel/fax +380 (44) 425-35-1,6462-48-38
e-mail:ab@it-furshet.com.iimport@it-furshet.com.yet@it-furshet.com.ua
www.furshet.com.ua

Sr.lgor Borisovich Rusakov, Director

Sr.Andrey Bedilo, Subdirector

Sra. Lyudmila Denesyuk, Manager

OLEVER

Kiev, calle Saperno Slobodskaya 25

Tel./fax +38 /44/4617816

e-mail: secretar@olever.com.ydianak@olever.com.ua
Sr. Yaroslav Pavlenko, Director

Sra. Liana Kozyarevich, Vice-Directora

ORLANDO
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Av. V. Jvoiky 21

04080 Kiev, Ucrania

tel + 380 (44) 537 67 17

fax + 380 (44) 537 67 17

e-mail: pr@orlando.wtw.rucomdir@orlando.wtw.rudml@orlando.wtw.ru
Sr. Kozyarskiy Oleg — Director General

Sr. Alexandr Schurovskiy - Director Comercial

PREMIUM WINE

Adama Mytskevycha, 8

03087, Kiev, Ucrania

tel/fax + 380 (44) 490-312Fax 490-31-21

e-mail: rostislav.miroshnichenko@premiumwine.com.ua
Sr. Rostislav Anatolievich Miroshnichenko — Directo
Oxana Alexandrova jefa para importaciones

Sr. Angdrey Babich — Jefe de Compras para vip teg&en

VINFORT

c/Pereulok Kataeva 3

65012 Odesa, Ucrania

tel/fax + 380 (482) 34-340134 47 67, 375630, 37-1704
e-mail: office@vinfort.com glazov@vinfort.com

Sr. Dmitri Iskanderovich Saifutdinov — Director

Sr. Alexandr Galich — Consultor Marketing

Sr. Pavel Glazov — Vice-Director de importaciones

VITIS GROUP

C/ Borschagovskaya, 143 a

Tel.: 044 457 68 65

E-mail: office@vitis.com.ua

Persona de contacto: Sr. Serguey Mazur

WINEBUREAU

01001 Kiev, Ucrania

calle Stanislavskogo 3 oficina 45

Tel/fax +38-044-2782999

e-mail: Chertushkina.e@winebureau.com,l@zova@winebureau.com.ua
Sra. Elizaveta Chertushkina, Directora

WINEMART

Persona de contacto: Sr. Andrea Palossi (propigtari
E-mail: andrea.palossi@gmail.comww.winemart.com.ua
Tel.: +38 050 444 13 16

Anexo 1

TABLA |

IMPORTACIONES UCRANIANAS P.A. 220410 DE TODO
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ORIGEN EN 2015, 2016 Y ENERO-SEPTIEMBRE DE 2017

P.A. PERIODO PAISES DE ORIGEN MONTO, USD
220410 2015 ITALIA 5.701.163,7
220410 2015 FRANCIA 3.219.580,6
220410 2015 ALEMANIA 1.010.044,5
220410 2015 ALEMANIA 680.070,9
220410 2015 ESPANA 384.929,0
220410 2015 SIN CONOCER 201.331,9
220410 2015 PAISES BAJOS 116.729,4
220410 2015 MOLDOVA 102.672,3
220410 2015 CHIPRE 60.902,4
220410 2015 LETONIA 52.752,7
220410 2015 LITUANIA 50.936,9
220410 2015 AUSTRIA 37.131,4
220410 2015 SUDAFRICA 15.349,9
220410 2015 BELGICA 14.957,5
220410 2015 SUIZA 10.069,2
220410 2015 POLONIA 8.285,7
220410 2015 NUEVA ZELANDIA 6.722,5
220410 2015 PORTUGAL 4.202,6
220410 2015 ARGENTINA 1.901,4
220410 2015 ISRAEL 705,7
220410 2015 MALTA 513,6
220410 2016
220410 2016 ITALIA 6.649.080,4
220410 2016 FRANCIA 3.158.696,1
220410 2016 ALEMANIA 1.481.996,6
220410 2016 GEORGIA 1.288.718,1
220410 2016 ESPANA 829.657,7
220410 2016 SIN CONOCER 398.024,0
220410 2016 LETONIA 230.556,2
220410 2016 BELGICA 225.883,2
220410 2016 POLONIA 142.049,0
220410 2016 MOLDOVA 56.439,2
220410 2016 CHIPRE 54.032,6
220410 2016 AUSTRIA 52.520,2
220410 2016 PAICES BAJOS 45.945,1
220410 2016 REPUBLICA CHECA 22.349,2
220410 2016 EE UU 18.544.,4
220410 2016 MALTA 12.066,8
220410 2016 SUDAFRICA 0.888,3
220410 2016 NUEVA ZELANDIA 7.934,7
220410 2016 SUIZA 5.517,0
220410 2016 ARGENTINA 2.644,0
220410 2016 PORTUGAL 1.411,2
220410 2016 ARMENIA 1.320,0
220410 2016 CANADA 1.060,1
220410 2016 AUSTRIA 984,5
220410 2016 ISRAEL 976,1
220410 2016 HONK KONG 934,6
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220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

220410

TABLA I

IMPORTACIONES UCRANIANAS P.A. 220421 DE TODO
ORIGEN EN 2015, 2016 Y ENERO-SEPTIEMBRE DE 2017

220421
220421

220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421

2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre

2015
2015

2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015

ITALIA
FRANCIA
ALEMANIA
ESPANA
GEORGIA
SIN CONOCER
BELGICA
LETONIA
CHIPRE
POLONIA
MOLDOVA
AUSTRIA
AUSTRALIA
SUDAFRICA
EE UU
NUEVA ZELANDIA
SUIZA
PORTUGAL
CANADA
ISRAEL

ARGENTINA

ITALIA
FRANCIA
GEORGIA

ESPANA

CHILE

ALEMANIA
MOLDOVA
NUEVA ZELANDIA
ARGENTINA
PORTUGAL
AUSTRIA

4.625.638,1
1.887.332,2
1.561.619,3
714.080,9
683.733,7
374.418,5
264.279,8
193.998,4
155.041,4
123.450,2
80.360,4
35.570,3
3.001,1
2.607,6
2.273,6
2.170,0
1.577,0
1.209,2
886,7
547,3

502,6

10.896.229,8
7.661.808,4
6.947.619,3
3.408.562,6
2.538.112,5
2.351.454,3
2.222.843,7
762.459,3
542.097,4
509.759,4
439.044,8
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220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421

220421
220421

220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421
220421

2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015

2016
2016

2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016
2016

SUDAFRICA
LETONIA
SIN CONOCER
EE UU
PAISES BAJOS
HUNGRIA
POLONIA
ISRAEL
MONTENEGRO
AUSTRIA
BELGICA
GRECIA
CHIPRE
ARMENIA
BULGARIA
URUGUAY
CROACIA
LUXEMBURGO
LETONIA
CANADA
SUIZA

ITALIA
GEORGIA
FRANCIA
ESPANA
ALEMANIA
CHILE
MOLDOVA
NUEVA ZELANDIA
BELGICA
PORTUGAL
ARGENTINA
AUSTRIA
LETONIA
POLONIA
SUDAFRICA
SIN CONOCER
EE UU
HUNGRIA
ISRAEL
AUSTRIA
CHIPRE
ARMENIA
REPUBLICA CHECA
SUIZA
URUGUAY
PAISES BAJOS
GRECIA
AZERBAIJAN
CROACIA
CANADA

358.507,6
326.565,1
317.925,4
245.908,1
114.690,7
110.265,2
104.452,4
98.543,2
64.741,8
64.070,3
59.747.,8
47.730,8
39.353,9
19.664,0
15.775,0
15.276,7
13.963,1
13.959,4
10.138,5
2.721,7
1.642,8

17.165.649,2
10.485.260,4
9.910.298,0
4.930.737,9
3.721.157,3
3.367.722,6
3.139.527,9
1.272.798,5
1.177.921,7
1.053.229,5
870.714,6
808.610,1
754.521,3
675.394,0
573.849,8
437.973,1
367.657,3
164.207,1
122.984,4
60.111,5
39.674,4
23.542,3
15.735,9
15.390,3
13.585,0
12.566,7
11.814,6
8.404,5
6.165,6
5.365,7
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220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

220421

2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre
2017 , enero-
septiembre

ITALIA
GEORGIA
FRANCIA

ESPANA
ALEMANIA
MOLDOVA

CHILE
BELGICA
POLONIA

NUEVA ZELANDIA
LETONIA
AUSTRALIA
PORTUGAL

ARGENTINA
SIN CONOCER
SUDAFRICA
EE UU
ISRAEL
CHIPRE
GRECIA
HUNGRIA
AUSTRIA
ARMENIA
URUGUAY
MONTENEGRO
SUIZA
REPUBLICA CHECA
CANADA
BULGARIA

PAISES BAJOS

13.365.526,9
9.166.329,1
5.454.060,7
4.266.072,6
2.862.411,7
2.579.454,9
1.962.119,4
1.767.499,5
1.372.252,8
1.107.431,3
697.393,9
670.743,9
668.177,5
537.093,0
428.351,8
394.496,7
291.082,4
117.478,1
88.481,1
58.108,3
36.679,4
35.890,3
21.772,5
21.193,3
16.816,4
9.102,0
6.928,7
3.297,8
3.291,6

2.682,4
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