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Los días 6 y 7 de abril se realizó bajo el lema “Día de Mar Argentina” una acción de posicionamiento y una misión comercial de los 
sectores pesca y acuicultura en las ciudades brasileñas de Brasilia y San Pablo. 

La actividad ha sido organizada por la Subsecretaria de Promoción del Comercio e Inversiones de la Cancillería Argentina, junto con la 
Embajada Argentina en Brasil, el Consulado General de la Argentina en San Pablo, el Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca y la 
Subsecretaría de Pesca y Acuicultura de la Nación. 

La visita de la delegación argentina se dividió en dos días de trabajo y estuvo encabezada por el Ministro de Agricultura, Ganadería y 
Pesca de la Nación Julián Domínguez y el Subsecretario de Pesca y Acuicultura Carlos Liberman.

-ETAPA INSTITUCIONAL
La primera jornada se desarrolló en Brasilia y tuvo  un carácter institucional. Su objetivo central fue reforzar el vínculo bilateral 
comercial del sector pesquero argentino con sus contrapartes brasileñas. Las autoridades de nuestro país junto con las cámaras del 
sector y las empresas argentinas se reunieron con sus pares brasileños y con cámaras locales. Ese mismo día por la tarde se llevó a cabo 
un seminario virtual en la Embajada Argentina en el cual un especialista del sector desde San Pablo informó sobre las características 
del comercio en ese país.

-ETAPA COMERCIAL

argentinas y las potenciales contrapartes locales. El evento tuvo lugar en la Federación de Industrias del Estado de San Pablo (FIESP) y 

El Consulado General en San Pablo logró una agenda de 200 reuniones con 25 contrapartes locales.

En cuanto a la delegación empresarial, se buscó que la misma represente al entramado industrial que trabaja en el mar argentino; por 

entramado mediano y grande de empresas. 

-

PyMEs:

1. RSC SA (14 reuniones), 
2. Vepez (18 reuniones), 
3. Makro (14 reuniones),
4. Inegira (14 reuniones), 

Empresas medianas y grandes:

1. Glaciar Pesquera (11 reuniones), 
2. Buena Proa (18 reuniones), 
3. Pesquera Mar Chiquita (16 reuniones), 
4. Newsan (17 reuniones), 
5. Pesquera Buenavista (7 reuniones)
6. Argenova (15 reuniones)
7. Grupo Estrella Patagónica (18 reuniones)
8. Conarpesa (14 reuniones)
9. Grupo Iberconsa (18 reuniones)

- Entidad empresarias 

Las siguientes cámaras argentinas acompañaron a la misión: 

• CAPIP - Cámara Argentina Patagónica de Industria Pesquera; 
• CAPeCA (Cámara de Armadores de pesqueros y congeladores de Argentina); 
• CAABPA - Cámara argentina de armadores de buques pesqueros de altura; 

• CEPA - Consejo de empresas pesqueras Argentinas; 

• CAPA – Cámara de Armadores de Poteros Argentinos; 
• Cámara Pesquera Argentina ALFA 
• UDIPA - Unión de Intereses Pesqueros Argentinos. 

Entre los productos argentinos que se ofrecieron en las rondas comerciales se encontraron: merluza, langostino, camarón, calamar, 
raya, anchoa, abadejo, vieira patagónica y molusco. 

Fuente: https://www.magyp.gob.ar/sitio/areas/pesca_maritima/informes/economia/_archivos//000000_Informes/



- Evaluación. 

formulario de evaluación.

Esta encuesta pretende conocer la opinión que la delegación argentina tuvo en relación a la participación en esta misión, para ello se 

logísticos y operativos y el modo en que se  respuesta a las inquietudes. 

Al momento de evaluar el desempeño alcanzado en el país de destino en particular la calidad de las contrapartes, el espacio físico en 
el que tuvieron lugar las reuniones y los aspectos logísticos vinculados con la realización del evento, el 100% de las empresas 
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la ronda de negocios todas las empresas realizaron más de las que se tenían previstas. En promedio 15 reuniones para cada empresa

de las contrapartes brasileñas, en cuanto a la trayectoria comercial, la pertinencia del sector y el poder de decisión de sus 
representantes. sa. 

En cuanto a la posibilidad de concretar operaciones comerciales, todos los consultados respondieron que vislumbran una “alta 

mayor a 50 mil dólares.  
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- Fotos de la Misión y repercusiones en los medios

- COBERTURA EN PRENSA:

onica/

el-sector-economia.html

https://revistapuerto.com.ar/2022/04/argentina-busca-mejorar-las-ventas-de-langostino-en-brasil/ 

https://www.lanacion.com.ar/economia/campo/dominguez-se-reunio-con-el-ministro-de-agricultura-de-brasil-de-que-hablaron-sobr
e-los-fertilizantes-nid06042022/



- Fotos de la Misión y repercusiones en los medios



- Fotos de la Misión y repercusiones en los medios



- Fotos de la Misión y repercusiones en los medios
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