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Los dias 6 y 7 de abril se realizdé bajo el lema “Dia de Mar Argentina” una accidén de posicionamiento y una mision comercial de los
sectores pesca y acuicultura en las ciudades brasilenas de Brasilia y San Pablo.

La actividad ha sido organizada por la Subsecretaria de Promocién del Comercio e Inversiones de la Cancilleria Argentina, junto con la
Embajada Argentina en Brasil, el Consulado General de la Argentina en San Pablo, el Ministerio de Agricultura, Ganaderiay Pescay la
Subsecretaria de Pesca y Acuicultura de la Nacion.

La visita de la delegacion argentina se dividié en dos dias de trabajo y estuvo encabezada por el Ministro de Agricultura, Ganaderia y
Pesca de la Nacién Julidan Dominguez y el Subsecretario de Pesca y Acuicultura Carlos Liberman.

-ETAPA INSTITUCIONAL

La primera jornada se desarrolld en Brasilia y tuvo un caracter institucional. Su objetivo central fue reforzar el vinculo bilateral
comercial del sector pesquero argentino con sus contrapartes brasilenas. Las autoridades de nuestro pais junto con las camaras del
sector y las empresas argentinas se reunieron con sus pares brasilenos y con camaras locales. Ese mismo dia por la tarde se llevé a cabo
un seminario virtual en la Embajada Argentina en el cual un especialista del sector desde San Pablo informo sobre las caracteristicas
del comercio en ese pais.

-ETAPA COMERCIAL

El 7 de abril en la ciudad de San Pablo se llevaron a cabo las rondas de negocio con formato “B2B” entre las firmas exportadoras
argentinas y las potenciales contrapartes locales. El evento tuvo lugar en la Federacién de Industrias del Estado de San Pablo (FIESP) y
se desarrollé en dos bloques, entre los cuales se realizé un almuerzo buffet en la Residencia Oficial de este Centro de Promocion.

El Consulado General en San Pablo logré una agenda de 200 reuniones con 25 contrapartes locales.

En cuanto a la delegacién empresarial, se buscé que la misma represente al entramado industrial que trabaja en el mar argentino; por

ello, entre las firmas argentinas que acompanaron a la mision hubo cuatro PyMes y el resto se traté de empresas que representan al
entramado mediano y grande de empresas.

Fuente: https://Wwww.magyp.gob.ar/sitio/areas/pesca_maritima/informes/economia/_archivos//000000_Informes/




- Evaluacion.

Uno de los objetivos fijados por la DEAGI ha sido poder realizar un seguimiento y evaluacion de las acciones de promociéon comercial,
a tales fines cuando concluyeron las rondas de negocios se procedidé a distribuir entre las empresas argentinas participantes un
formulario de evaluacion.

Esta encuesta pretende conocer la opinidn que la delegacidon argentina tuvo en relacion a la participacidon en esta misioén, para ello se
evaluan 3 momentos: las actividades realizadas previas al viaje, durante la misidn, aspectos relacionados al tipo de contrapartes y
finalmente se busca conocer si se pudieron concretar ventas.

El total empresas argentinas participantes de esta comitiva han sido 13 firmas de las cuales 11 han completado el formulario de
evaluacion, es decir el 85%. Las y los participantes en la misiéon han puntuado con la maxima calificaciéon disponible a las acciones
realizadas previamente al viaje. En particular fue evaluada la informacion de mercado provista; el perfil de las contrapartes; los detalles
logisticos y operativos y el modo en que se respuesta a las inquietudes.
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Al momento de evaluar el desempeno alcanzado en el pais de destino en particular la calidad de las contrapartes, el espacio fisico en
el que tuvieron lugar las reuniones y los aspectos logisticos vinculados con la realizaciéon del evento, el 100% de las empresas
participantes han indicado a cada aspecto como bueno, es decir la maxima calificacion.
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En relacion a la cantidad de reuniones todas las firmas fueron con un nimero de reuniones programadas, al momento de desarrollarse
la ronda de negocios todas las empresas realizaron mas de las que se tenian previstas. En promedio 15 reuniones para cada empresa
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Al momento de calificar a las contrapartes, un aspecto central de toda misidén, las empresas senalaron que ha sido “adecuado” el perfil
de las contrapartes brasilenas, en cuanto a la trayectoria comercial, la pertinencia del sector y el poder de decisidon de sus

representantes. sa.
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En cuanto a la posibilidad de concretar operaciones comerciales, todos los consultados respondieron que vislumbran una “alta
probabilidad” de lograrlo. En particular al momento de responder si se habian concretado ventas, 4 de los encuestados confirmé que
si. Al analizar los motos de las mismas, tres empresas confirmaron haber vendido por un monto superior a los 200 mil ddélares; otra
compania declaré haber vendido entre 100 y 200 mil ddlares. Mientras que la ultima declardé haber logrado una venta por un monto

mayor a 50 mil ddlares.
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- Fotos de la Misidn y repercusiones en los medios

- COBERTURA EN PRENSA:
https://www.lacapitalmdp.com/argentina-y-brasil-acordaron-una-medida-para-impulsar-la-exportacion-pesquera/

https://www.pescaconciencia.com/2022/04/07/pesca-argentina-y-brasil-acordaron-duplicar-el-piso-de-exportacion-de-merluza-patag
onica/

https://www.pescare.com.ar/langostino-impulsan-las-exportaciones-a-brasil/

https://www.ellitoral.com/index.php/id_um/348448-argentina-y-brasil-acordaron-promover-la-exportacion-pesquera-beneficios-para-
el-sector-economia.html

https://revistapuerto.com.ar/2022/04/argentina-busca-mejorar-las-ventas-de-langostino-en-brasil/

https://www.lanacion.com.ar/economia/campo/dominguez-se-reunio-con-el-ministro-de-agricultura-de-brasil-de-que-hablaron-sobr
e-los-fertilizantes-nid06042022/




- Fotos de la Misidn y repercusiones en los medios
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LA CAPITAL

MAR DEL PLATA

La Ciudad 6 de abril de 2022

Argentina y Brasil
acordaron una
medida para
impulsar la
exportacion
pesquera

Modificaran por 60 dias el criterio de
evaluacion de la merluza congelada lo
que favorecera al 70% de las
exportaciones de Mar del Plata. Lo
anuncio el embajador Daniel Scioli tras
el inicio de la misién comercial del

gobierno argentino.

)

\ 1.44d & T - N Tl
> e oo D -
I O < = Meescacondiencia Q

Garantizamos Calidad Profesional

@ AMBIENTE
COMUMNICACION

Argentina y Brasil
acordaron duplicar el
piso de exportacion de
merluza patagonica
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- Fotos de la Misidn y repercusiones en los medios
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Langostino. Impulsan las
exportaciones a Brasil.
Merluza, espera

Desde la misma embajada
argentina en Brasil, se gestiona
el intercambio comercial del
langostino salvaje y natural. El
propio Embajador Daniel Scioli
impulsa un encuentro entre
proveedores argentinos y
representantes de cadenas de
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El ministro de Agricultura, Ganaderia y Pesca
de la Nacion, Julian Dominguez; su par de la
cartera agropecuaria de Brasil, Marcos
Montes Cordeiro, y el embajador argentino
Daniel Scioli
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